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PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

Menurut data yang tercatat, dari tahun ke tahun, jumlah investasi di
Indonesia mengalami pertumbuhan yang cukup baik. Kemudahan dalam
berinvestasi menjadi salah satu pemicunya. Modal besar yang kerap menjadi
penghalang kini tidak lagi menjadi alasan. Bahkan, kini semakin banyak
instrumen investasi yang dapat dibeli dengan dana yang terbatas. Badan
Koordinasi Penanaman Modal (BKPM) mencatat, dari tahun 2017 hingga 2018,
jumlah investasi di Indonesia cenderung mengalami peningkatan. Di tahun
2017, realisasi investasi tercatat berada di angka Rp 678,8 triliun. Sedangkan di
tahun 2018, angka tersebut mengalami sedikit peningkatan menjadi Rp 721,3
triliun atau naik sekitar 4,1%.

Peningkatan jumlah investasi juga sudah terlihat di awal tahun 2019. Pada
kuartal pertama, BKPM mencatat realisasi investasi sudah berada di angka Rp
195,1 triliun. Angka tersebut naik 5,3% dibandingkan realisasi investasi di
tahun sebelumnya pada kuartal yang sama yakni sebesar Rp 185,3 triliun. Di
tahun 2019 sendiri, pemerintah optimis realisasi investasi akan tumbuh double
digit. Berakhirnya masa pemilu juga dinilai akan mendorong para investor
untuk mulai mengambil langkah konkret setelah selama beberapa waktu lebih
memilih untuk menahan dana yang dimiliki.

Di tengah pandemi Covid-19, perusahaan investasi justru mencatatkan
penambahan investor baru. Di masa pandemic tercatat bahwa hampir 95%
nasabah ritel melakukan transaksi secara daring. Perseroan juga mencatatkan
peningkatan investor baru lebih dari 50% dibanding periode yang sama tahun
lalu. Demikian pula nilai transaksi harian nasabah retail juga meningkat sekitar
70% secara tahunan dibandingkan dengan periode yang sama tahun lalu.



TINJAUAN PUSTAKA

A. APLIKASI INVESTASI DARING

Pasca COVID-19 saat ini, investasi bukan lagi menjadi hal asing bagi
masyarakat. Bahkan bisa dibilang investasi sudah menjadi sebuah tren bagi
beberapa kalangan masyarakat termasuk millennials. Dengan berinvestasi,
masyarakat bisa mewujudkan rencana jangka panjang untuk berbagai
keperluan seperti modal usaha, dana pensiun, biaya pendidikan, dan lain-lain.
Terlebih, mudahnya untuk berinvestasi adalah dengan tidak perlu mendatangi
kantor atau cabang perusahaan untuk membeli aset. Semua itu bisa dilakukan
dengan sangat mudah melalui aplikasi investasi daring (ojk.go.id).

Memprioritaskan investasi digital sangat penting untuk pemulihan dan
pertumbuhan ekonomi Indonesia terutama selama pandemi Covid-19,
menurut para ahli dari webinar baru-baru ini. Menurut laporan Ekonomi SEA
2020 yang disusun oleh Google, Temasek dan Bain & Company, nilai ekonomi
digital Indonesia akan mencapai $124 miliar pada tahun 2030, tertinggi di
regional ASEAN. Penggerak utama adalah e-commerce, diikuti oleh transportasi
dan pengiriman makanan. Ruang kelas virtual atau yang disebut dengan
education technology dan health technology khususnya berkembang di masa
pandemi Covid-19.

Pandemi Covid-19 telah menjadi berkah tersembunyi bagi perkembangan
ekonomi digital. Situasi ini telah membawa banyak manfaat bagi masyarakat
dengan mendorong lebih banyak inovasi, meningkatkan inklusivitas, dan
menghasilkan efisiensi. Teknologi digital seperti blockchain, analitik data, dan
seluler 5G telah memungkinkan kolaborasi yang lebih besar, perdagangan yang
diperluas, dan peningkatan akses ke layanan. Dengan adanya percepatan



METODE PENELITIAN

A. METODE PENELITIAN

Penelitian kuantitatif adalah menggunakan analisis matematis dan data
untuk menjelaskan statistik penting tentang bisnis dan pasar. Jenis data ini,
yang ditemukan melalui taktik seperti kuesioner pilihan ganda, dapat
membantu dalam mengukur minat pada perusahaan dan penawarannya.
Misalnya, penelitian kuantitatif berguna untuk menjawab pertanyaan seperti:
Apakah ada pasar untuk produk dan layanan yang ditawarkan? Berapa banyak
kesadaran pasar yang ada dari produk atau layanan yang ditawarkan? Berapa
banyak orang yang tertarik untuk membeli produk atau jasa yang ditawarkan?
Tipe orang seperti apa yang menjadi pelanggan terbaik yang ditawarkan? Apa
kebiasaan membeli mereka? Bagaimana kebutuhan target pasar yang
ditawarkan berubah? Berapa lama pengunjung bertahan di situs web yang
ditawarkan, dan dari halaman mana mereka keluar? Yang paling penting,
karena penelitian kuantitatif berbasis matematis, itu valid secara statistik. Ini
berarti dapat menggunakan temuannya untuk membuat prediksi tentang arah
bisnis.

Penelitian kuantitatif berarti meminta pendapat orang-orang secara
terstruktur sehingga praktisi ataupun peneliti memiliki fakta dan statistik untuk
memandu berjalannya sebuah bisnis. Untuk mendapatkan hasil yang dapat
diandalkan, penting untuk mensurvei orang dalam jumlah yang cukup besar
dan untuk memastikan bahwa mereka adalah sampel yang representatif dari
target pasar. Teknik penelitian kuantitatif, termasuk survei dan kuesioner
pelanggan, dapat membantu perusahaan kecil untuk meningkatkan produk
dan layanan mereka dengan memungkinkan mereka untuk membuat
keputusan berdasarkan informasi yang kuat. Penelitian ini termasuk kedalam



HASIL PENELITIAN

A. KARAKTERISTIK RESPONDEN
Jumlah responden penelitian ini yaitu 300 orang yang memiliki minat
untuk berinvestasi secara daring. Karakteristik responden yang dianalisis dalam
penelitian ini meliputi jenis kelamin, usia, pendidikan, aktivitas, penghasilan,
Pengeluaran, durasi berinternet dan media yang digunakan untuk berinternet.
Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden

Kriteria Jumlah Presentase
Pria 217 72.3%
Wanita 83 27.7%
Total 300 100%

Sumber: Data Primer diolah (2021)

Tabel 4.1 memperlihatkan bahwa dari seluruh responden yang dominan
menjadi responden yaitu berjenis kelamin pria dengan jumlah sebesar 217
orang. Sementara responden dengan jenis kelamin wanita hanya ada 83 orang
responden.

Tabel 4.2 Usia Responden

Kriteria Jumlah Presentase
18-25 tahun 242 80.7%
26-35 tahun 48 16%
36-45 tahun 10 3.3%
Total 300 100%

Sumber: Data Primer diolah (2021)



KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN

Berdasarkan analisis data menggunakan aplikasi SEM Warp PLS 7.0 melalui
dua puluh dua item pertanyaan ditemukan bukti bahwa variabel sikap
terhadap iklan, perceived usefulness, perceived ease of use secara partial
berpengaruh terhadap minat seseorang dalam menggunakan aplikasi investasi
secara daring. Selanjutnya, ketiga variabel yang meliputi sikap terhadap iklan,
perceived usefulness, perceived ease of use secara simultan juga signifikan
berpengaruh terhadap minat seseorang dalam menggunakan aplikasi investasi
secara daring sebesar 66% sementara sisanya ditentukan oleh variabel yang
tidak dianalisis dalam penelitian ini.

Faktor-faktor yang mempengaruhi minat seseorang dalam menggunakan
aplikasi investasi secara daring ini selanjutnya diharapkan dapat dijadikan
sebagai literasi mengenai jenis investasi daring yang dilakukan agar investasi
yang dilakukan sesuai dengan kebutuhan peserta dan dapat efektif
meningkatkan keterampilan peserta.

B. SARAN

Saran untuk penelitian selanjutnya dibidang pemasaran adalah mencoba
untuk menganalisis lagi terkait dengan aplikasi theory of trying sehingga dapat
dilihat dengan lebih beragam lagi hasil dari aplikasi tersebut. Selain itu minat
seseorang dalam menggunakan aplikasi investasi secara daring dapat dijadikan
rencana penelitian selanjutnya dengan menerapkan strategi pemasaran
lainnya sebagai contoh adalah iklan karena sikap terhadap iklan berpengaruh
besar dengan factor-factor yang mempengaruhi minat seseorang dalam
menggunakan aplikasi investasi secara daring berdasarkan hasil penelitian ini.
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perilaku konsumen telah dilakukan baik secara individu ataupun tim.
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. Sebuah buku yang menyajikan hasil penelitian yang
' menguji pengaruh Theory of Trying, Technology
Acceptance Model, dan sikap terhadap iklan pada minat
menggunakan aplikasi investasl daring pasca Covid-19, Theory
of Trying dirancang untuk menjelaskan usaha untuk
melakukan suatu perilaku atau mencapal suatu tujuan.
fechnology Acceptance Model dalam hal ini mampu untuk
menjelaskan adanya suatu hubungan sebab akibat antara
keyakinan{akan manfaat suatu teknologi/sistem informasidan
kemudahan penggunaannyad) dengan minat perilaku. Sikap
terhadap iklan dapat memengaruhi pikiran pelanggan,
membuat mereka menyukai atau tidak menyukai suatu subjek,
mempromosikannya ke atau menjauhinya. Monograf ini
membahas hubungan ketiganya pada minat: menggunakan
aplikasi investasi daring pasca Covid-19.

Kelebihan: Memberikan gambaran menyeluruh terkait

Pengaruh Theory of Trying, Technology Acceptance Model, dan
sikap terhadap iklan pada minat menggunakan aplikasi
investasi daring pasca Covid-15.

Kekurangan: Masih banyak konstruk yang dapat
mempengaruhi minat menggunakan aplikasi investasi daring
pasca Cowvid-19 yang mungkin belum dijelaskan dalam
penelitianini.

Kesimpulan: Ketiga variabel yang meliputi sikap terhadap
iklan, perceived usefulness, perceived ease of use secara
simultan juga signifikan berpengaruh terhadap minat
sesecrang dalam menggunakan aplikasi investasi secara
daring sebesar 66%.
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