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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat
dan karunia-Nya, sehingga buku yang berjudul "Ekonomi dan Bisnis" ini
dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini disusun sebagai upaya untuk
memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai sinergi antara
teori ekonomi dasar dan praktik bisnis modern yang dinamis.

Dunia ekonomi dan bisnis senantiasa mengalami transformasi yang
cepat, dipengaruhi oleh perkembangan teknologi, perubahan perilaku
konsumen, serta dinamika pasar global. Oleh karena itu, buku ini
dirancang secara sistematis untuk menjembatani konsep-konsep
teoretis dengan aplikasi nyata di lapangan. Pembahasan diawali
dengan fondasi ilmu ekonomi, sistem ekonomi di Indonesia,
mekanisme permintaan dan penawaran, hingga analisis mendalam
mengenai perilaku produsen dan struktur pasar.

Selanjutnya, buku ini membawa pembaca untuk memahami ranah
bisnis secara lebih praktis, mulai dari fungsi manajemen, strategi
pemasaran yang kini telah bertransformasi ke arah digital, pengelolaan
keuangan, hingga semangat kewirausahaan. Tidak lupa, buku ini
ditutup dengan pembahasan krusial mengenai etika bisnis dan
tanggung jawab sosial perusahaan (CSR), sebagai pilar penting dalam
membangun bisnis yang berkelanjutan dan bermartabat di era
kontemporer.

Akhir kata, semoga buku ini dapat menjadi referensi yang
bermanfaat bagi mahasiswa, pelaku usaha, serta masyarakat luas yang
ingin memperdalam wawasan di bidang ekonomi dan bisnis. Semoga
karya ini mampu memberikan kontribusi positif bagi pengembangan
ilmu pengetahuan dan kemajuan dunia usaha di Indonesia.

September, 2026

Tim Penulis
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BAB 1

KONSEP DASAR EKONOMI

Dr. Helin Garlinia Yudawisastra, S.E., M.Si.
Universitas Muhammadiyah Bandung

“The theory of economics does not furnish a body of settled
conclusions immediately applicable to policy. It is a method rather than
a doctrine, an apparatus of the mind, a technique of thinking

which helps its possessor to draw correct conclusions.”

-J.M Keynes

A. PENGERTIAN ILMU EKONOMI

IImu ekonomi dalam konsep ekonomi dasar didefinisikan sebagai
studi tentang bagaimana individu dan masyarakat membuat pilihan
dengan sumber daya yang terbatas untuk memenuhi kebutuhan dan
keinginan yang tidak terbatas. Konsep inti seperti kelangkaan (scarcity),



BAB 2

SISTEM EKONOMI

Dr. Novindra, S.P., M.Si.
Departemen Ekonomi Sumberdaya dan Lingkungan,
Fakultas Ekonomi dan Manajemen, IPB University

A. PENDAHULUAN

Setiap masyarakat, baik dalam skala kecil maupun besar, niscaya
menghadapi persoalan mendasar yang berkaitan dengan sumber daya,
yaitu bagaimana mengalokasikan sumber daya yang terbatas untuk
memenuhi kebutuhan vyang tidak terbatas. Persoalan tersebut
merupakan inti dari ilmu ekonomi dan cara setiap masyarakat
menjawabnya tercermin dalam sistem ekonomi yang dianut.

Sistem ekonomi bukan sekadar konsep abstrak, melainkan
konstruksi sosial, politik, dan kelembagaan yang menentukan siapa
yang memiliki faktor produksi, bagaimana keputusan produksi dan



BAB 3

PERMINTAAN DAN PENAWARAN

Lestari Kurniawati, S.S.T., M.E.
Politeknik Keuangan Negara STAN

Capaian Pembelajaran
Setelah mempelajari bab ini, mahasiswa diharapkan mampu:

1.

Menjelaskan pengertian permintaan dan penawaran secara
konseptual dan operasional.

Mengidentifikasi dan menganalisis  faktor-faktor  yang
memengaruhi permintaan dan penawaran.

Menggambarkan dan menginterpretasikan kurva permintaan dan
penawaran.

Menjelaskan proses terbentuknya keseimbangan pasar dan
dampak perubahan terhadapnya.



BAB 4

ANALISIS PERMINTAAN
DAN PERAMALAN PASAR

Intani Dewi, S.Pt., M.Sc., M.Si.
Sekolah Vokasi IPB University

A. PENDAHULUAN

Informasi tentang permintaan penting untuk membuat keputusan
harga dan produksi. Permintaan pasar merupakan fondasi utama dari
kegiatan ekonomi dan keputusan manajerial dalam dunia bisnis.
Pemahaman yang mendalam mengenai bagaimana konsumen
merespons perubahan harga, pendapatan, preferensi, serta strategi
pemasaran menjadi landasan bagi pengambilan keputusan yang
objektif dan berbasis informasi. Dalam perspektif ekonomi manajerial,
analisis permintaan tidak hanya berfokus pada hubungan antara harga



BAB 5

PERILAKU PRODUSEN

Dr. Hj. Amalia Wahyuni, S.E., M.M.
Universitas Islam Kalimantan MAB Banjarmasin

A. PENDAHULUAN

Kegiatan ekonomi pada dasarnya melibatkan tiga pelaku utama,
yaitu rumah tangga konsumen, rumah tangga produsen, dan
pemerintah. Ketiga pelaku tersebut saling berinteraksi dalam
menciptakan keseimbangan ekonomi. Dalam konteks ini, produsen
memegang peranan yang sangat penting karena bertanggung jawab
dalam menghasilkan barang dan jasa yang dibutuhkan oleh masyarakat.
Tanpa adanya kegiatan produksi yang dilakukan oleh produsen,
kebutuhan konsumen tidak dapat terpenuhi secara optimal, sehingga
roda perekonomian akan mengalami hambatan. Seiring dengan
perkembangan zaman, aktivitas produksi mengalami perubahan yang



BAB 6

STRUKTUR PASAR

Dr. Rizkiawan, S.E., M.E.
Sekolah Tinggi llmu Ekonomi Nusantara Sangatta

A. PENDAHULUAN

Pasar merupakan salah satu elemen penting dalam kegiatan
ekonomi karena menjadi sarana yang mempertemukan produsen
sebagai penjual dan konsumen sebagai pembeli dalam melakukan
transaksi barang maupun jasa. Dalam perkembangannya, konsep pasar
tidak lagi terbatas pada tempat fisik seperti pasar tradisional atau pusat
perbelanjaan, melainkan mencakup seluruh mekanisme vyang
memungkinkan terjadinya interaksi antara penawaran dan permintaan.
Melalui mekanisme tersebut, harga barang dan jasa terbentuk serta
sumber daya ekonomi dialokasikan untuk memenuhi kebutuhan
masyarakat.
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BAB 7

PENGANTAR BISNIS

Dr. Lukmanul Hakim Aziz, S.E.l., M.M.
Universitas Sultan Ageng Tirtayasa

A. PENDAHULUAN

Bisnis merupakan aktivitas yang dilakukan oleh individu maupun
organisasi untuk menghasilkan barang atau jasa yang dibutuhkan
masyarakat melalui proses produksi, distribusi, dan pertukaran nilai
(Ebert dan Griffin, 2022). Pada awal perkembangannya, kegiatan bisnis
dilakukan secara sederhana melalui sistem barter, kemudian
berkembang menjadi transaksi berbasis uang, perdagangan, industri,
hingga perusahaan modern. Boone et al. (2021) menyatakan bahwa
bisnis memiliki peranan penting dalam pembangunan ekonomi karena
mampu menciptakan lapangan kerja, menghasilkan barang dan jasa,
meningkatkan pendapatan masyarakat, serta mendorong inovasi dan



BAB 8

MANAJEMEN DALAM BISNIS

Rahardi Mahardika, M.M.
Institut Miftahul Huda Al-Azhar (IMA) Kota Banjar

A. PENDAHULUAN

Dalam kehidupan sehari-hari, baik dalam lingkungan keluarga,
sekolah, organisasi, maupun dunia usaha, setiap kegiatan memerlukan
pengelolaan yang baik agar tujuan yang diharapkan dapat tercapai
secara efektif dan efisien. Pengelolaan tersebut dikenal dengan istilah
manajemen. Manajemen menjadi salah satu aspek penting yang
menentukan keberhasilan suatu organisasi atau perusahaan dalam
mencapai tujuan yang telah ditetapkan.

Di era globalisasi dan persaingan bisnis yang semakin ketat,
kemampuan manajerial menjadi kebutuhan yang sangat penting.
Sebuah usaha tidak cukup hanya memiliki modal dan produk yang baik,



BAB 9

PEMASARAN (MARKETING)

Dr. Hasyim, S.Ag., S.E., M.M.
Universitas Negeri Medan

A. PENDAHULUAN

Pada era transformasi digital yang masif, pola perilaku konsumen
dalam berinteraksi dengan sebuah merek (brand) telah mengalami
pergeseran yang sangat dinamis dan signifikan. Konsumen modern
tidak lagi bergantung pada satu saluran komunikasi tunggal; mereka
bergerak secara aktif dan adaptif lintas platform, mulai dari media
sosial, situs web resmi, email, hingga marketplace dan toko fisik
(omnichannel). Fenomena perubahan preferensi ini menuntut pelaku
bisnis untuk tidak sekadar hadir di ranah digital, melainkan wajib
mengintegrasikan seluruh saluran pemasaran tersebut. Di sinilah
pentingnya implementasi Pemasaran Digital Terintegrasi (Integrated



BAB 10

KEUANGAN BISNIS

Nicolaus Wahana Da Rato, S.E., Ak., M.Ak., CA., CMA.
Dosen Tetap Universitas Multimedia Nusantara

A. PENDAHULUAN

Setiap bisnis, baik berskala kecil maupun besar, membutuhkan
pengelolaan keuangan yang baik agar dapat bertahan dan berkembang.
Keuangan bisnis (business finance) merupakan bagian dari seluruh
aktivitas operasional dan strategis perusahaan. Tanpa manajemen
keuangan yang tepat, suatu entitas bisnis tidak akan mampu
mengalokasikan sumber daya secara efisien, memenuhi kewajiban
finansialnya, maupun menciptakan nilai bagi para pemegang saham.

Bab ini akan mengajak Pembaca memahami empat pilar utama
keuangan bisnis: (1) pengertian dan fungsi manajemen keuangan, (2)
sumber-sumber pembiayaan bisnis, (3) pengelolaan keuangan



BAB 11

KEWIRAUSAHAAN (ENTREPRENEURSHIP)

Sayyidah Maulidatul Afraah, S.T., M.T.
Universitas Islam Indonesia (Ull)

A. PENDAHULUAN

Kewirausahaan merupakan salah satu konsep penting dalam dunia
ekonomi, bisnis, dan pembangunan masyarakat. Kewirausahaan tidak
hanya berkaitan dengan kegiatan mendirikan usaha, tetapi juga
mencakup kemampuan seseorang dalam melihat peluang, mengelola
sumber daya, mengambil keputusan, menghadapi risiko, serta
menciptakan nilai tambah melalui produk, layanan, maupun proses
yang bermanfaat. Dalam konteks perkembangan zaman yang semakin
dinamis, kewirausahaan menjadi keterampilan penting yang dapat
mendorong kemandirian, membuka lapangan kerja, serta
menghasilkan solusi atas berbagai kebutuhan masyarakat.
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BAB 12

ETIKA BISNIS DAN
TANGGUNG JAWAB SOSIAL

H. Naelul Azmi, S.E.l., M.H.
Institut Miftahul Huda Al-Azhar (IMA) Kota Banjar

A. PENDAHULUAN

Perkembangan dunia bisnis pada era globalisasi dan digitalisasi
berlangsung sangat cepat. Kemajuan teknologi informasi telah
mengubah cara perusahaan menjalankan aktivitas bisnis, mulai dari
proses produksi, pemasaran, distribusi, hingga pelayanan kepada
konsumen. Persaingan yang semakin ketat menuntut perusahaan
untuk terus berinovasi agar mampu bertahan dan berkembang di
tengah perubahan lingkungan bisnis.
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" EKONOMI

Di tengah dinamika pasar global yang terus berubah, pemahaman
mendalam mengenai integrasi antara teori ekonomi dan praktik bisnis
menjadi kunci keberhasilan bagi akademisi maupun praktisi. Buku "Ekonomi
dan Bisnis" hadir sebagai panduan komprehensif yang menjembatani fondasi
teoretis ilmu ekonomidengan implementasi strategis dalam dunia usaha.

Buku ini disusun secara sistematis, dimulai dengan pembedahan
konsep dasar ekonomi, ragam sistem ekonomi termasuk karakteristik unik
sistem ekonomi di Indonesia serta mekanisme pasar yang meliputi analisis
permintaan, penawaran, dan peramalan pasar bagi manajer. Penulis juga
memberikan tinjauan tajam mengenai perilaku produsen, struktur pasar,
hingga fungsi-fungsi manajemen yang krusial dalam operasional organisasi.

Tidak hanya berhenti pada teori klasik, buku ini beradaptasi dengan
tren industri kontemporer melalui pembahasan mendalam mengenai evolusi
pemasaran digital (emnichannel), manajemen keuangan bisnis, serta
semangat kewirausahaan yang berbasis inovasi. Sebagai penutup yang
esensial, aspek etika bisnis dan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan (CSR)
dibahas untuk menekankan pentingnya keberlanjutan dan integritas dalam
berbisnis.

Disertai dengan studi kasus nyata dan glosarium untuk mempermudah
pemahaman, buku ini merupakan referensi wajib bagi mahasiswa, pendidik,
serta pelaku bisnis yang ingin memahami arsitektur ekonomi secara utuh
sekaligus menguasai strategi bisnis yang adaptif dan beretika di era modern.
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