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KATA PENGANTAR

Segala puji selalu dipanjatkan kepada Allah SWT Yang Maha Kuasa yang
telah memberikan Rahmat, hidayah dan pertolongan-Nya dalam
menyelesaikan buku ini yang berjudul “Peranan Womenpreneur terhadap
Pendapatan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) dan Pertumbuhan
Ekonomi Sulawesi Selatan Melalui Digital Marketing”. Tak lupa penulis
menyampaikan terima kasih sebesar besarnya untuk teman-teman yang
meluangkan waktu untuk berdiskusi serta memotivasi penulis agar buku ini
dapat selesai dengan baik.

Buku “Peranan Womenprenur terhadap Pendapatan Usaha Mikro, Kecil
dan Menengah (UMKM) dan Pertumbuhan Ekonomi Sulawesi Selatan
Melalui Digital Marketing” berisi tentang peranan pengusaha perempuan
dalam UMKM berdasarkan data real yang didapatkan melalui kuesioner
online dan offline serta data real dari PDRB Sulawesi Selatan berdasarkan
lapangan usaha. Penulis berharap buku ini dapat bermanfaat bagi mereka
yang ingin menjadikan referensi. Namun, penulis menyadari buku ini tak
lepas dari kekurangan. Oleh karena itu, penulis menyampaikan
permohonan maaf secara terbuka untuk kritik dan saran demi perbaikan di
masa mendatang.

Makassar, 20 September 2026
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TRANSFORMASI EKONOMI DIGITAL

A. EKONOMI DIGITAL

Secara sederhana, ekonomi digital dapat dipahami sebagai seluruh
aktivitas perdagangan yang memanfaatkan perangkat terhubung internet.
Dalam perkembangannya, ekonomi digital erat dengan artificial intelligence
atau Al Hal itu karena umumnya kegiatan digital marketing akan
memanfaatkan Al untuk pengumpulan data dan pemahaman karakteristik
konsumen. Kemudian dalam masa saat ini, ekonomi digital lebih unggul
dalam efisiensi waktu dan ruang ketimbang ekonomi konvensional. Dalam
ekonomi digital, transaksi dapat dilakukan antar wilayah dan dapat
menggunakan metode pembayaran yang beragam. Namun, di sisi lain
masalah perlindungan konsumen menjadi faktor yang masih terus dibangun
oleh pelaku ekonomi digital. Dalam bidang ekonomi konvensional maupun
digital, Indonesia adalah pasar yang potensial. Selain letaknya yang berada
pada jalur perdagangan, jumlah masyarakat Indonesia yang besar dan
mampu menerima perkembangan teknologi menjadi faktor lain.

Melihat potensi ekonomi digital umumnya yang terpikirkan adalah e-
commerce. Hal itu karena ekonomi digital khususnya di Indonesia
didominasi oleh e-commerce. Nama-nama platform besar seperti
Tokopedia dan Bukalapak adalah perusahaan yang populer di Indonesia,
bahkan di tingkat Asia dan dunia. Selain dari sektor e-commerce, potensi
ekonomi digital Indonesia masih terbuka lebar. Beberapa bidang seperti
perbankan, agrikultur, tata kota, hingga bidang transportasi masih terbuka
lebar persaingannya. Menurut data dari Kemendag menyatakan bahwa
sektor industri makanan dan minuman menjadi sektor yang cukup
berpotensi. Di tahun 2020 tercatat bahwa sektor industri makanan dan
minuman dari ekonomi digital hanya mampu melayani nilai Rp 18 triliun.
Padahal, kebutuhannya adalah Rp3.669 triliun.



USAHA MIKRO, KECIL DAN MENENGAH
(UMKM) DAN PERTUMBUHAN EKONOMI

A. PENDAPATAN USAHA MIKRO, KECIL DAN MENENGAH (UMKM)

Dalam konteks ekonomi Indonesia, teori pendapatan tidak dapat
dijelaskan hanya melalui pendekatan neoklasik yang menekankan
produktivitas marjinal tenaga kerja dan modal semata. Berbagai kajian
terkini  (periode 2019-2025) menunjukkan bahwa faktor-faktor
kelembagaan, teknologi, dan pembangunan manusia memiliki pengaruh
yang lebih dominan terhadap distribusi pendapatan antardaerah.

Keberadaan UMKM tidak dapat dihapuskan atau dihindarkan dari
masyarakat karena merupakan jenis usaha yang mudah dan erat kaitannya
dengan kehidupan sehari-hari masyarakat (Hasan et al., 2022). Dengan
adanya pemanfaatan konsep pemasaran berbasis teknologi digital (digital
marketing) memberikan harapan bagi UMKM untuk berkembang menjadi
pusat kekuatan ekonomi (Syukri & Sunrawali, 2022). Kegiatan UMKM
merupakan salah satu cara agar produk kreatif daerah dapat dikenal dan
memberikan kesempatan berusaha bagi pengusaha kecil dan menengah di
daerah. Selain itu, pelaku UMKM berperan penting dalam mencapai
kesejahteraan perkapita, sehingga pengusaha UMKM diharapkan berperan
aktif dalam perekonomian nasional, terutama dengan melakukan
pengembangan dalam pertumbuhan ekonomi di Provinsi Sulawesi Selatan
(Hasan et al., 2022).

UMKM adalah kegiatan usaha yang dijalankan oleh individu atau badan
usaha dengan skala mikro, kecil, atau menengah, yang dibedakan
berdasarkan aset dan omzet usaha. Di Indonesia, UMKM diatur dalam
Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008. Sedangkan menurut undang-
undang tersebut mengelompokkan UMKM ke dalam tiga kategori utama,
yaitu usaha mikro, usaha kecil, dan usaha menengah. Usaha mikro
merupakan usaha produktif milik perorangan dan/atau badan usaha



BAB IlI

METODE IDENTIFIKASI
REGRESI LINEAR BERGANDA

A. REGRESI LINEAR BERGANDA

Iba dan Wardhana (2023) serta Wardhana et al. (2015) menyatakan
bahwa regresi linear berganda merupakan metode identifikasi statistik yang
digunakan untuk mengevaluasi hubungan antara satu variabel dependen (Y)
dan dua atau lebih variabel independen (X, X3, X3, dan seterusnya). Metode
ini bertujuan untuk memahami dan memprediksi perubahan pada variabel
dependen (Y) yang dipengaruhi oleh perubahan pada satu atau lebih
variabel independen (X). Dalam regresi linear berganda, hubungan antara
variabel-variabel tersebut dinyatakan dalam bentuk persamaan linear.
Persamaan regresi linear berganda digunakan untuk mengidentifikasi
pengaruh relatif masing-masing variabel independen terhadap variabel
dependen serta untuk melakukan prediksi terhadap nilai variabel dependen
berdasarkan nilai variabel independen yang telah ditentukan.Regresi Linear
Berganda memiliki bentuk umum seperti ini:

Y=B0+B1X1+B2X2+...+BnXn+ €

Keterangan:

Y = variabel dependen

X1, X2, X3, ..., Xn = variabel independen

B0 = intercept (konstanta)

B1, B2, B3, .., Bn = koefisien regresi yang mengukur seberapa

besar perubahan dalam Y yang diharapkan
terjadi  ketika  masing-masing  variabel
independen berubah satu unit



KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil kajian dengan menggunakan identifikasi regresi linear
berganda, kajian ini menunjukkan bahwa peranan womenprenur dan digital
marketing berpengaruh signifikan positif terhadap pendapatan Usaha Mikro,
Kecil, dan Menengah (UMKM) dan pertumbuhan ekonomi sulawesi selatan.
Hal ini mengindikasikan bahwa semakin aktif keterlibatan Perempuan
dalam UMKM serta semakin intensif penggunaan strategi digital marketing
akan memberikan kontribusi pada peningkatan pendapatan UMKM yang
selanjutnya akan mendorong pertumbuhan ekonomi lokal. Hal ini juga
menunjukkan bahwa Perempuan berperan sebagai agen perubahan sosial
dan ekonomi yang tidak hanya meningkatkan pendapatan keluarga, tapi
juga memperluas akses pasar, berdaya saing yang kompetitif, mendorong
inovasi produk dan transformasi digital dalam sektor UMKM.

Oleh karena itu, untuk meningkatkan kontribusi womenpreneur
terhadap pendapatan UMKM dan pertumbuhan ekonomi Sulawesi selatan,
perlu dukungan kebijakan dari pemerintah daerah seperti program
pelatihan literasi digital bagi womenpreneur untuk meminimalkan
kesenjangan digital dan mengoptimalkan teknologi, serta pemberian akses
pembiayaan inklusif atau modal usaha yang ramah gender, menyiapkan
wadah kolaborasi yang menghubungkan womenpreneur dengan pasar
regional maupun global agar kontribusi mereka tidak hanya bersifat mikro,
tetapi juga nyata pada peningkatan pertumbuhan ekonomi inklusif di
Sulawesi Selatan.

B. SARAN

Berdasarkan hasil kajian dengan menggunakan identifikasi regresi linear
berganda, kajian ini menunjukkan bahwa dalam transformasi peranan
womenpreneur dan digital marketing harus didukung oleh kebijakan
pemerintah yang pro dan membangun pada Perempuan dalam bidang
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